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赛 事 因 城 而 起

城 市 因 赛 而 名
• 近年来，多个体育举措出台，国家大力支持体育赛事发展：《国家体育

总局关于大力发展体育旅游的指导意见》、《国务院办公厅关于进一步

扩大旅游文化体育健康养老教育培训等领域消费的意见》等；

• 体育赛事已成为带动地方消费，展示地方人文历史风貌、传递城市文化

精神的窗口，特别是一些国内顶级赛事，已成为城市名片。

• 城市定向赛是体育产业的中参与极高的一种形式，也是体育赛事中最能

结合体育旅游发展的赛制。

 条件分析



城 市 定 向 赛 是  实 现 产 城 人 文 融 合 发 展
串 联 企 业 商 业 良 好 载 体

城市定向以大众为媒介、全城打卡探索的形式，采用公共交通出行，串联起城市的景点、人文、美食、建筑等点标，
带动当地旅游发展，将城市推向全社会，创造不可估量的曝光度和价值



 市场分析

跑步赛事市场同质严重，内容较单一

创新型体育赛事是未来市场进阶之路
• 大型赛事对城市的封控等交通压力较大，城市对赛事举办更为谨慎；国际城市定向赛以公共交通为参赛方式，对交通

无压力；

• 大多赛事只有一种赛制模式，比赛中没有更好的参赛体验；国际城市定向赛融合双赛制模式；

• 赛事市场鱼龙混杂，参赛福利保障没有得到重视；中国杯组委会将选手福利放在第一位；

• 参赛者多为年轻人，更渴望年轻时尚充满活力的的赛事内容；中国杯具有丰富的伴赛内容；

• 马拉松类赛事同质化严重后果，且趋于饱和，跑步爱好者需要更多新型赛事，增加参赛阅历，创新型赛事是未来进阶

之路。



中国杯国际城市定向巡回赛定位

城 市 定 向 赛 + 马 拉 松 5 公 里 迷 你 跑
一个全国最大规模的城市定向赛

一场数千人参与的城市狂欢

一场全国唯一双向智跑类赛事

一场前所未有的新奇赛事体验

一个有趣味、有创意、有人气的吸睛赛事IP

中 国 国 内 全 新 双 项 智 跑 赛 事



生活品质

健康活力

经济实力

热爱运动
国际城市
定向赛事
核心人群

跑步相关赛
事生态人群

泛体育爱好者

健康生活
方式人群

人群定位



全年覆盖约数十亿人群

覆盖参赛选手3-4万人

合作数十家央企级媒体

长达全年营销时间跨度

赛点均全国一线核心城市

核心优质高质人群聚集

打卡覆盖数百个商户/景区

属于中国顶级稀缺赛

事资源

是国内高规模定向赛

事之一

参赛酒店、交通、购物、

吃喝等消费

产生约6千万经济效益

带动近4亿城市经济价值

 赛事影响力
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国 际 级 国 家 级 协 会 组 织 指 导        

中 国 定 向 和 田 径 两 大 协 会 主 办

多 位 体 育 总 局 领 导 嘉 宾 出 席



百位明星网红大咖  助阵赛事传播  引爆社会话题



全 国 首 创 “ 迷 你 马 拉 松 + 城 市 定 向 ” 结 合   
唯 一 的 双 向 智 跑 赛 事

国内全新赛制模式

前所未有的参赛体验

引流时尚潮流的运动方式

一场全民皆可参与的体育盛典



五 场 巡 回 赛 活 动 不 断   全 年 营 销 话 题 不 停  
媒 体 全 平 台 强 势 发 声    引 发 亿 万 流 量

持续五场巡回赛事  全年营销话题不断

央视五体育频道、央企级多家媒体全网推送

国家体育总局、中定协权威机构强势发声

网红大咖助力宣传、新媒体话题营销不断

全网引发亿万流量



覆盖马拉松、越野、定向跑及泛体育爱好者人群



全 民 传 播   全 城 营 销

• 每场5千左右参赛人群 ，全年3万左右参赛人群

• 辐射赛事每一城百千万群众  联动全城商户

• 覆盖全城各个场景  在全城引起广泛关注

• 覆盖全城跑步及体育运动爱好者

• 全业态传播链，人人都是传播者

• 全城营销全民传播，营销不断



高 标 准 参 赛 福 利   全 国 最 好 之 一

精 美 丰 富 参 赛 包 / 食 宿 行 攻 略 分 享 / 游 娱 购 完 备 赛 事 体 验



时 尚 潮 流 伴 赛 活 动     引 爆 赛 事 现 场
音乐>

美食>

市集>

电音>

派对>

酒吧>



打 造 现 场 主 题 清 晰 的 沉 浸 式 体 验 活 动

视觉-活力潮流>

听觉-时尚音乐>

嗅觉-鲜香美味>

味觉-舌尖城市>

触觉-实景闯关>
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组 织 架 构1
指导单位：国际定向运动联合会

ü 国家体育总局航空
无线电模型运动管
理中心

ü 中国无线电和定向
运动协会

ü 中央电视台体育频
道

主办单位

ü 省田径协会
ü 省无线电定向运动

协会
ü 市人民政府
ü 市体育局...

承办单位

ü 市文化广电体育和
旅游局

协办单位

ü 中奥体育发展集团
股份有限公司

运营单位



活 动 策 略2

边赛边游 游购一体 又购又玩 乐享全城

以“ 旅游畅玩” 为形式

以“ 企业宣传” 为准绳

以“ 城市推广” 为目的

以“ 潮流赛事” 为载体

以“实地闯关” 为场景

以“全域媒体” 为喉舌



赛 事 内 容3
数百特色点标 千万+ 赛事受众四大赛事路线 数千组团队挑战

解锁城市 集结城市 沸腾城市 打响城市

城市风情

城市生活

美食探访

人文探索

围绕“城市地标”游玩城市著名景点挑战。

将美食街或精品餐饮店作为赛事点标，让各位参赛选手在
比赛中遇见和发现城市的“网红美食”和“打卡胜地”。

联合商家在商业圈开展商品售卖、商家互动、促进商家售卖。

围绕“人文历史”，在文化艺术中心，设置打卡地标，探索
城市历史内容，文艺氛围。

数百条点标覆盖全城

覆 盖 范 围



赛 事 内 容3
生活广场

城市公园

特色建筑

自然景观

名胜古迹

动植物园

主题乐园

...

文体明星/网红名人带队  大咖带队带领感受城市繁华向上景象



赛 事 内 容3
商场 

超市 

店铺

步行街

足球场

电影院

咖啡店

休闲场所

民宿酒店

...

动漫cosplay次元带队  潮流前卫引领风尚  打造年轻动感赛事风格



赛 事 内 容3
小吃街

 美食城

特色美食店

特色街区

网红餐厅

农家乐

...

动物人偶装扮带队  可爱动物跑者穿梭大街小巷  带动热闹生活气息



赛 事 内 容3
文化书院

博物馆

图书馆

展览馆

文体中心

大剧院

...

古风汉服带队 打造古今穿越 古今融合 由古看今 的神仙级赛事体验



赛 事 内 容3
在商场
“大锤”砸气球 砸爆一个气球即算通过

在水果店
将圆形西瓜吃光且不能损伤西瓜外形
即为过关

在高尔夫场馆 
将球击打进洞过关

在公园
投壶游戏 将箭矢投进壶内即算过关

在学校操场 
跳绳100个 成功跳过即算过关

在玩具店
成功将魔方复原2面即可通关

在零食店
用脸将饼干吃掉即算过关

在品牌店
20S画出商场的logo过关

在美食城
指压板俯卧撑 在指压板上做10个俯
卧撑即可过关

在餐厅
全队成员使用一双巨型筷子夹起物品即算
过关

在射击馆  
射中十环即算过关

在保龄球室
将球全部打入洞中即算过关

在面包店
一字不错念绕口令两遍即
算过关

在游乐场
投篮机投进30球即可过关

在酒店
扔绣球比赛  接住全部球过关

在攀岩馆
攀爬至顶端取下目标
物即算通关

在书院
用毛笔写一篇文章即为过关

在儿童游玩场所 
全队完成拼图即算过关

闯关示意

闯关后，可以获得商户的折扣消费券，
个别积分高的商户必须消费才能闯关



赛 事 内 容3 闯关后，可以获得商户的折扣消费券，
个别积分高的商户必须消费才能闯关

在咖啡店
气运长存 用嘴将乒乓球吹至最后一个
水杯为过关

在景区
打中5个气球以上即算过关

在酒吧 
快速叠水杯 10秒内叠完水杯过关

在健身房
将后背的盒内的小球全部颠出

在面馆 
全部一口吃掉一条长长的面，
过关，否则付费

在服装店
说出20个服装的品牌，过关

在奶茶店
点一杯奶茶视为过关

在理发店
看手影图，做出来，过关

在小吃店
点一份小吃，并且给店主评
价，算过关

在活动中心
将水瓶从工作人员手中抢走即算过关

在文体中心 
足球射门 成功进球即算过关

在公园
用套圈套中物体即算过关

在KTV
听音乐前奏猜歌猜对5首过关

在宠物店
伸手摸出箱子内的物品全部摸对
即算过关

在电影院
全队成员面对根据音乐声音，随时拍
照的相机全部起跳即可通关

在主题乐园
手拉手全员穿过呼啦圈，
过关

在图书馆
直到回答正确图书管理员的三个问题，
过关

在花店
跟着店主修剪好一支花朵，
视为过关

闯关示意



9:00-18:00
签到领物

18:00-22:00
音乐HIGH玩嘉年华活动 7:30

检录

赛前1日

17:00-18:00
颁奖仪式

竞赛当天

8:00-17:00
选手集体起跑

竞 赛 日 程4



规 则 玩 法5

通过赛事小程序，在各个商户点位（设任务挑战）

扫码打卡，获取积分，最终根据积分进行排名



仪 式 活 动6
开幕仪式 起跑仪式 颁奖仪式 文艺表演



氛 围 营 造7
彩色手印墙 赛事拱门 拍照互动装置 路标指示牌

大型LED屏幕 道旗装置

空飘气球

文化长廊 花艺布置

LOGO牌 舞台主背板 艺术人偶 观赛区布置 城市装置 功能区布置 铁马/A板

通过赛事现场氛围布置

营造热烈青春活力的

赛事体验



现 场 活 动8
市
集

电
音

美
食

互
动

装
扮

派
对

音
乐

游
戏

酒
吧

表
演

拍
照

营
销
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赛前
预热造势期

赛后
持续发酵期

赛时
升温引爆期

赛前3个月
赛事当天

赛后10天

活动前/中/后系统性营销战略，360°传播规划

打造全媒体、立体式的宣传矩阵！



五 大 宣 传 主 题   全 方 位 赛 事 宣 传

赛事推文/视频方向

运 动 活 力 、 锻 炼 身 体
激 昂 青 春 、 热 情 生 活

体育精神
美食美景
人文景观
打卡探店
休闲畅玩

引领消费
全民健康、运动健身、旅游放松
户外生活、休闲娱乐、亲子遛娃

生活方式

赛事亮点、大咖亮相、赛事报名
参赛须知、营销活动、竞赛指南

竞赛相关
景点、人文、美食、交通、酒店、

城市保障服务、城市发展

城市推介



# 全 民 挑 战 城 市 地 标

制 造 热 点 话 题   引 发 全 网 焦 点

# 跟 国 家 队 选 手 比 脑 子

# 全 城 最 好 吃 的 馆 子

# 城 市 里 你 不 知 道 的 人 物

# 冠 军 带 我 一 起 跑# 万 元 全 城
寻 宝 挑 战

# 我 大 概 参 加 了 一
个 神 仙 级 马 拉 松

# 这 才 是 比 赛 该 有 的 样 子

# 一 天 逛 完 一 个 城 市

传播渠道：小红书、抖音、微博



四 大 传 播 矩 阵  线 上 线 下 全 域 推 流

传播
渠道

电视媒体投放

报纸，杂志纸媒

传统媒体

赛事官方公众号、微信微博等

报名小程序传播

赛事宣传视频拍摄

参赛者个人/组织自发传播

自媒体

主流网络媒体：抖音/小红书

各类视频直播平台：咪咕...

网页新闻：人民日报、新华社等...

网络媒体

线下活动预热推广宣传

赛事现场宣传执行及氛围包装

赛事举办地线下广告的植入、投放

地面媒体



央视体育频道、央企级、门户类、生活类、地方类等

100+合作媒体，每场达200篇次媒体报道，数千万传播量



03

官方合作媒体网站
国际在线

官方合作体育垂直类渠道
悦跑圈、赛客、睿动乐、KEEP、华为健康等

官方合作短视频媒体
抖音、咪咕、爱奇艺、视频号、快手、好看视频

01 02

官方多渠道合作平台  助力网络多维传播



赛前一个月，在当地城市交通轨道、商超、写字楼、社区等线下渠道，

投放赛事广告赛前三个月，微信朋友圈/抖音投放广告，预热起势



不少于百位网红KOL，图文/视频博主，全网赛前推送预热
以体育类、潮流类、亲子类及旅游生活方式类的为主，不限于公众号、微博、小红书、抖音等



赛事参与者/组织，自发在自媒体平台传播

通过“创意传播奖”，形成全民参与，人人传播的宣传效果

（在抖音设置赛事话题专区，鼓励选手发布原创小视频，规定时间内，点赞数最高的视频获奖）



官方发文  赛事宣传
按时推送  把握营销节奏

公众号、视频号 话题热点专区
线上营销活动互动

微博

网红引导互动
话题引导传播

小红书

建立话题  制造热点
鼓励传播  带动效应

抖音

赛事官方矩阵  热门话题精彩内容火力全开  

全网跟进多方报道



现场专业团队全角度跟进拍
摄，赛事内容实时分享

在抖音、爱奇艺、咪咕等平
台上，开启视频全程直播，

配备专业解说

不少于2个网红在个人平台
上进行直播

三大现场直播   精彩赛事速递  全网线上观战  辐射全国

视频直播图片直播 网红直播



 传 达 赛 事 精 神 / 推 广 体 育 城 市 发 展

时间：赛前一周

地点：官方/体育频道/赛事举办城市电视/广播/网络采访直播间

人员：邀请1-3位赛事相关领导嘉宾、赛事筹备人员

报道：自媒体、新闻媒体等网络平台、公众号、视频号、抖音等

公关活动

领 导 嘉 宾 专 访



公关活动

赛前两周，录制明星/冠军寄语，全网推送

发布他们的日常训练/生活，线上与其互动，共同为赛事打CALL

引发全社会广泛的情感共鸣和传播

形成自发性传播和二次创作的社会焦点

宣传平台：小红书、视频号、抖音、微博等

#国家队队员日常运动揭秘

#每天坚持5公里，难么

#冠军是如何生成的

明 星 互 动 传 播

“我是xxx，城市定向挑战赛，跟我一起打卡城市新地标”



传 达 体 育 精 神  激 励 体 育 锻 炼  推 广 定 向 运 动

时间：赛前两周

地点：赛事举办城市大型商场

人员：邀请3位国家队运动员，至活动地点作为主讲嘉宾，讲解定向运动的发展

及玩法，同时设置回答礼品，配合宣传

报道：自媒体、新媒体等网络平台、公众号、小红书、视频号、抖音等

公关活动

智 跑 运 动 进 商 场



公关活动

录制各城市代表团参战的寄语，“我在贵阳，X月X日中国杯等你”

城 市 代 表 团 助 力 传 播

福建团 广东团 福建团



公关活动

提 升 赛 事 声 量 ， 扩 大 宣 传 效 果

• 赛前2周，转发赛事推文至朋友圈点赞数超过100，即可获得赛事官

方纪念品一份

• 限量500份，先到先得

• 将集赞截图+联系方式+发送官方公众号后台

官 微 集 赞 送 好 礼

转发此条微信至朋友圈，集赞超过100个，即可联系官方微信后台，
发送截图至后台客服；
经核对真实有效后，便可享受赛事官方提供的好礼！



公关活动

“ 悦 跑 ” 线 上 全 民 5 K M 挑 战 赛

规则：完成线上5公里挑战，在所属城市跑步打卡，通过跑步软件计算所跑里程，将跑步里程信息截图发送给赛事方，所有完赛者均可获得电
子证书（赛前1周停止）。同时完赛者均可以参与线上抽奖，奖品为运动水壶、国家队运动T恤、中国杯官方定制纪念品等。

活动时间：赛前两个月

合作平台：华为健康、赛客、

KEEP、悦跑圈、咕咚等

5.00公里



赛 前 2 - 3 周 ， 最 i n g 团 体 - 打 卡 城 市 著 名 景 点

• 将前期释放的话题地标点预热升级，邀请代表团队参加预热打卡，在网络发酵传播，进行预热宣传；

• 同时，要求参赛队给自己的团队起一个热烈的名称，如：闺蜜团，硬汉团，复仇者联盟、英雄天团、女汉字团等特色花样团体；录制参赛口号和精神

风貌展示的团队，将赛事视频发布在跑团自己的平台，最后评比转发量/点赞量最高的视频，将获得主办方的礼品。

最美闺蜜团 城市美女团 女 汉 子 团 复仇者联盟

公关活动



公关活动

赛 前 2 个 月 ， 城 市 剧 本 杀 ， 万 人 来 寻 宝

在 全 城 发 起 寻 宝 挑 战 ， 提 前 至 预 热 的 几 个 商 家 进 行 寻 宝 ， 打 卡 挑 战 ；
挑 战 成 功 ， 闯 关 时 间 最 短 者 可 以 获 得 万 元 大 奖 ， 每 两 周 开 展 一 次 ;

将 全 部 线 索 设 置 为 一 个 剧 本 ， 进 行 闯 关 。

中国杯预热
12家场地联

盟5支团队全城搜索

参加即有好
礼

CHINA  CUP

INTERNATIONAL ORIENTEERING 

TOUR MATCH



公关活动

赛 前 1 - 2 周 ， 在 繁 华 商 圈 / 公 园 等 ， 组 织 3 次 快 闪 活 动

所 有 演 员 着 “ 中 国 杯 ” T 恤 ， 带 领 观 看 人 群 一 起 运 动 ， 最 后 以 “ 中 国 杯 国 际 城 市
定 向 巡 回 赛 ” 条 幅 合 影 结 束 ， 全 城 宣 传 赛 事 ， 配 合 媒 体 宣 传 。



公关活动

跟 着 “ 中 国 杯 ” ， 全 城 吃 喝 玩 乐 h i g h 翻 天

赛 前 1 个 月 期 间 ， 邀 请 网 红 至 全 城 路 线 打 卡 商 铺 ， 探 店 宣 传 推 广 美 食 / 美 景 / 休 闲 场 所 。



公关活动

时间：赛前2周

地点：赛事举办城市中小学校

内容：通过举行城市定向预热竞赛，竞选出优秀定向队员，

让其有机会与国家队或优秀定向队员切磋的机会，同时配合

媒体宣传

 传 达 赛 事 精 神 / 推 广 定 向 运 动 / 赛 事 提 前 预 热

校 园 定 向 预 热 赛



期待携手  
见证美好


